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FACHZEITSCHRIFT FUR EVENT-MARKETING, MESSEN,
TAGUNGEN UND VERANSTALTUNGSTECHNIK
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Incentive-Programm ,BE A
FERRARISTI"

,Dass kleinere Budgets und ex-
klusive, nachhaltige Incentive-
Erlebnisse kein Widerspruch an
sich darstellen missen”, be-
weist nach eigenen Angaben
die OBSESSION Marketing &
Event GmbH mit ihrem neu-
en Eigenprodukt "BE A FER-
RARISTI", einem Incentive-Tool
rund den Mythos Ferrari-Fahren.
. Der Ansatz hierbei ist es, exklu-
sive Incentives mit einem hohen
emotionalen Erlebniswert nicht
immer im sonnigen Stiden Euro-
pas, sondern standortnah auch
in wunderbaren heimischen Na-
turlandschaften umzusetzen -
und das zu einem Bruchteil der
Kosten eines Auslandevents.
Zusatzlich wurde eine spezielle
Eventmatrix entwickelt, welche
es ermdglicht, mit einem Mini-
mum an Ressourcen einer ma-
ximalen Anzah! an Teilnehmern
das gewdinschte emotionale
Eventerlebnis zu vermitteln”, er-
ldutert OBSESSION.

Marketingevents
im HANSA-PARK

Der HANSA-PARK in Sierksdorf
an der Ostsee bietet nach ei-

genen Angaben individuelle

Konzepte fur BetriebsausflU-
ge, Kundenveranstaltungen,
oder
einer

Produktprasentationen
Marketingevents. ,In
einmaligen Kulisse mit inter-
nationalen Kinstlern sind au-
Bergewohnliche, speziell auf
die Kundenbedurfnisse zu-
sammengestellte Rahmenpro-
gramme moglich - auch am
Wochenende oder abends,
wenn sich der 460.000 Qua-
dratmer groBe Park®in ein
stimmungsvolles  Lichtermeer
verwandelt”, erklaren die
Verantwortlichen des HAN-
SA-PARKS und ergdnzen: ,In
Deutschlands einzigem Erleb-
nispark am Meer und einem
der funf groBten Freizeitparks
Bundesrepublik erleben
jahrlich Uber eine Millionen

der

die spektakuldren
Fahrattraktionen und die auf-
wendigen Live-Shows in einem
Der
Park verfugt (ber Raume flr
Pressekonferenzen fur 20 bis
zu 350 Personen wie eine his-
torische Fischerkate oder einen
rustikale Western-Saloon. Au-
Berdem sind Raume fiir Pro-
duktprasentationen und In-
door-Events vorhanden. Der
HANSA-PARK besitzt ein tech-
nisch hochwertig ausgestat-
tetes Theater (Kapazitat: rund
2000 Gaste) mit einer Biihnen-
flache von Gber 280 Quadrat-
metern. Diese ist mit Kraftfahr-
zeugen befahrbar. Das Theater
war bereits Drehort flr zahl-
reiche TV-Sendungen wie (iber
150 Aufzeichnungen der ARD-
Serie , Kinderguatsch mit Mi-
chael Schanze” oder die ARD-
Lachparade.

Besucher

einmaligen Ambiente.”

Hamburg auf der IMEX

Erstmals prasentierte sich die
Hamburg Convention Bureau
GmbH (HCB) mit insgesamt 14
Partnern der Hamburger Ver-
anstaltungswirtschaft auf der
IMEX 2010 in Frankfurt. Die
vielfaltigen Angebote sowie
Neuigkeiten der Meeting-Welt
Hamburg standen im Mittel-
punkt der diesjahrigen Pra-
sentation auf der IMEX, der
wichtigsten Messe fur Mee-
tings und Incentive-Reisen in
Deutschland. ,Die IMEX ver-
zeichnete in diesem Jahr Besu-
cherrekorde — auch am Ham-
burg-Stand war dies spurbar.
Mit einer fiir Hamburg nie da-
gewesenen Prasenz, qualita-

tiv sehr guten erfolgverspre-
chenden Gesprachen und der
Unterstlitzung der
en MICE-Branche Hamburgs
war die Messe fir Hamburg
ein groBer Erfolg. Wir konnten
wahrend der Messe und mit
den amerikanischen Veranstal-
tungsplanern Hamburg als be-
sondere  Meetingdestination
prasentieren” erklart Matthias
Rieger, Leiter des HCB.

gesamt-

Rechercheplattform des
FME

.Ereignisfeld” ist der Name
der Internet-Plattform, die
das Forum Marketing-Eventa-
genturen (FME) ab sofort frei-
geschaltet hat. Besucher der
Seite kénnen gezielt in der-
zeit neun Kategorien und Uber
60 Projekten nach Referenzen
fur eigene Vorhaben suchen
oder sich einfach von der Viel-
falt der gezeigten Arbeiten in-

spirieren lassen. Die Einfiih-
rung von www.ereignisfeld.
com sieht FME-Prasident Ralf
Specht als einen wesentlichen
Meilenstein in der Geschich-
te des FME: ,Wir haben ver-
sprochen, Mehrwert flr unse-
re Mitglieder zu schaffen. Und
die Reaktion aller Mitglieds-
agenturen bei der internen
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